
 7 novembre 2025 7 novembre 2025 

 

s.o. 2,0 6,7 16,1 22,6 

-1,4 3,9 7,9 23,4 44,3 

-2,9 4,5 14,3 36,9 64,1 

-4,0 5,3 17,1 40,1 73,7 

-5,7 6,2 27,8 66,7 111,4 

-9,4 3,2 23,7 64,5 99,3 

-2,4 9,4 33,9 74,1 131,3 

1,7 1,8 -6,2 -2,3 6,3 

-4,0 5,3 17,1 40,1 73,7 

-6,3 15,2 47,9 62,1 s.o. 

2,0 3,8 7,0 6,9 7,3 

3,3 5,4 s.o. s.o. s.o. 

2,3 1,6 s.o. s.o. s.o. 

1,8 2,7 s.o. s.o. s.o. 

10,8 5,7 26,0 69,8 114,7 

3,6 17,4 49,1 119,8 193,7 

2,3 3,6 -1,6 4,5 13,4 

3,9 9,1 14,9 35,8 58,2 

La confiance des consommateurs américains chute à un 
niveau historiquement faible alors que celle des 
consommateurs de la zone euro se situe à un niveau 
moyen et s'améliore légèrement. La paralysie de 
l'administration fédérale, la persistance de l'inflation et la 
fragilisation du marché de l'emploi explique le recul de 
la confiance des consommateurs américains, qui est au 
plus bas depuis juin 2022. À l'inverse, le moral des 
consommateurs de la zone euro est au plus haut depuis 
8 mois, grâce à une inflation sous contrôle et une 

amélioration des perspectives économiques. 
L'économie espagnole reste dynamique, alors que 
l'économie allemande va bénéficier de la hausse des 
dépenses publiques. 
 


